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危也 機也



知識社會學



這到底是什麼？



這又是什麼？



一個畫皮姊 + P 圖的網上
姻緣

到底哪個是“真”相？



Internet/ Computer-mediated
Construction of Reality

(CMCR)



The Medium is the Message

e.g., 網媒新聞: 很快看完（100字文章、三分鐘 tube…）

想一想: 好新聞的定義，是媒體特色決定的

McLuhan, Marshall. 1964. Understanding Media: The Extensions of Man. 1st ed. New York: McGraw-Hill.
McLuhan, Marshall, and Quentin Fiore. 1967. The Medium Is the Massage. New York: Bantam.



Berger, Peter, and Thomas Luckmann. 1966. The Social Construction of Reality: A Treatise in 
the Sociology of Knowledge. Garden City, NY: Doubleday.

社交媒體

時空結構的變遷
• Here & now 

there & now

語言的變遷: 聊天
室電子語言
• 在 orality 與 literary 

之間
• 共時與延時的唯

我選擇
• 在真與修辭之間

電子社群社教化
• 隨時隨地
• 同質性社群招聚

• 異質性社群共時參
與

• 多元身份認同同時
生成與成長

Zhao, Shanyang. 2006. "The Internet and the Transformation of the Reality of Everyday 
Life: Toward a New Analytic Stance in Sociology." Sociological Inquiry 76 (4): 458-474. 



生產過程

Wohn, Donghee Yvette, and Brian J. Bowe. 2014. "Crystallization: How Social Media Facilitates Social Construction of Reality." 
In the 17th ACM conference on Computer supported cooperative work & social computing, Baltimore, Maryland, USA, ACM. 

結晶化 Crystallization



1.社群、教會、團契
2.宗教身份
3.真理、權威、神學形成
4.宗教生活、儀式實踐
5.宗教運動
。。。。。

各領域的生產



Campbell, Heidi A. 2012. 
"Understanding the 
Relationship between 
Religion Online and Offline 
in a Networked Society." 
Journal of the American 
Academy of Religion 80 (1): 
64-93. 



社 群

Consociated 
Contemporaries

以個人為本
的聚散式社群

一人同時隸屬多群體，
同時接受不同的社交化

有異於實體社群的規範
• 於實體友好同時於網絡unfriend (tendency of 

disinhibition)，兩者皆真
• 友誼新理解：e.g., “like” 不等於真like也不是虛偽，

而是…；“happy birthday”沒有固定所指；遠親如
近鄰；“相遇”而非“長久”定義友誼；

• “wants”、”marketability” 決定社群的價值；
• 共時出現於多個社群 (e.g., 小組時whatsapp)
• Web 2.0共同喜好的小社群；Web 3.0被無微不

至服務的社群中的“一個都不能少”的個體 + 無限
展延的無邊社群的來臨（=優質社群）

重思牧養

1. 面向新社群和友誼定義，重思教會論、團契觀
2. “like”“share”“group”etc 的社群文化下，如何理解“弟兄姐妹

(interpersonal authenticity)”
3. 如何數點團契人數、什麼是教會增長、聚會在哪個時空
4. 如何在實體/網絡“多重人格”的想象裡重思牧養
5. 如何成為眾多宗教社教化群體中的一個去建立牧養實踐
。。。。。。



身份越發由
performance 所構成

‘[internet as a] social laboratory for 
experimenting with the constructions and 
reconstructions of self that characterize 

postmodern life’ (Turkle 1995)

多個、多變的身份
（多個、多變的社群歸屬）

“choice in spiritual market”

(P) 圖像化的自我

為自我填寫樣板
的形象

“ID as market-valued”

身份越發由
他人的重視與否
所構成與變化
“co-constructive”

身份越發由生活瑣碎
細節的敘事所構成

“trivial narcissism”

實體教會再不是塑造宗教身份的具效率的場所

哪裡是基督徒這身份的打造地？



‘everyone is a publisher 
and everyone is a critic.’

‘everyone knows 
everything.’

真理
= 50 posts/blogs + 

300 likes + 98 shares 
= 短、形、趣、感動、
適時

Web 2.0: collaborative & 
egalitarian 精神

易於策動反對黨
自由選擇進出
“真理群體”

日常生活神聖化 &
神聖日常生活化

對信仰的認識高速變化
“Theology becomes ‘a form of 

continuing seminar,’ a process that 
foregrounds dialogue, accountability, 
and sclf-correction.” (Myers, Benjamin. 
2010. "Theology 2.0: Blogging as Theological 
Discourse." Cultural Encounters 6 (1): 47-60. )

屬靈權柄去中心化



當牧者面對網絡時代…

唉！接受啦！
林前9.22向甚麼樣
的人，我就作甚麼
樣的人。無論如何，

總要救些人。

善用它而

牧養之；畢竟信
息不變，只是媒

體不同
(media AND msg)

撥亂
反正

e.g., 做人要真

誠，不要網上
一個人，網下
另一個人。

e.g., 網上一個

人，網下另一
個人，都真的。

更新我們對
世界的認識

羅12.2心意更
新而變化，叫
你們察驗何為
上帝的善良、
純全、可喜悅
的旨意。

向前看
的牧養
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